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اطلاع‌رساني
ترجمه: آزاده موحد

 صنايع منسوجات فنی ايالات متحده آمريکا در سال ۲۰۱۶

در سال های پیش رو عوامل زیادی بر صنایع منسوجات فنی تاثیر گذار خواهند 
بود و باعث تحول آن خواهند شد. سال 2015 سال مهمی برای صنایع نساجی 
ایالات متحده آمریکا و جهان بوده است. البته در بخش خودرو اینچنین نبوده و 

شاهد افزایشی در بازار نهایی منسوجات فنی نبوده ایم.
رشد اقتصادی آمریکا در سال 2015، 2/4% بوده که با میزان رشد در سال 2014 
همخوانی داشته است. چیزی که نگران کننده است رکود سه ماهه چهارم سال 
2015 و روند کند آغاز سال 2016 است. بسیاری از اقتصاد دانان بر این باورند 
که آمریکا در حال حاضر در بخش تولید دچار رکود شــده است. یک اقتصاد 
راکد در حوزه منسوجات فنی حداقل چیزی را که می طلبد، محتاط بودن است. 
روند نزولی در ســایر کشــورهای جهان و ارزش دلار آمریکا نیز باعث ایجاد 
چالش در صنایع نســاجی داخلی و صادرات می شود. عواملی که در سال های 
آتی تاثیر چشــمگیری بر این صنعت خواهند داشت عبارتند از پایان نامعلوم 
کاهش هزینه های ارتش، نتیجه مذاکرات بر سر توافقنامه تجاری آزاد، گسترش 

کارخانجات دارای مالکین خارجی و افت شدید قیمت سوخت.

ارتش
اساساً منابع مالی وزارت دفاع ایالات متحده آمریکا بر اساس آن چه در قانون 
کنترل بودجه 2011 به آن تخصیص داده شده است، تعیین می شود. بر اساس 
آن هزینه های دفاع باید از سال مالی 2012 تا سال مالی 2021 کاهش پیدا کند. 
کاهش هزینه های ارتش وابسته به منزوی شدن آن است. این قضیه به طور 
فنی در سال 2013 اتفاق افتاده است. ترس از منزوی شدن است که ایجاد حد 
و مرز برای هزینه ها را الزامی می کند. اگر هزینه ها از بودجه واقعی بیشتر شود، 
منزوی شدن رخ می دهد که باعث می شود هزینه های سراسری به طور خودکار 
کم شــود. در قانون بودجه بعدی که در سال 2013 به تصویب رسید، بودجه 
وزارت دفاع افزایش یافت؛ این بودجه مربوط به تمام فعالیت های وزارت دفاع 
می شود به جز فعالیت های نظامی انجام شده در افغانستان و خاور میانه. میزان 
بودجه در سال مالی 2016 از 523 میلیارد دلار به 548 میلیارد دلار رسیده است.

محصولات نظامی علی رغم کاهش چشمگیری که در سه سال گذشته داشته اند 

همچنان یکی از بزرگ ترین بخش های منسوجات فنی به شمار می روند. اداره 
 1)DLA( تامین منسوجات و پوشاک ارتشی وابسته به آژانس لجستیک دفاعی
بیش از 8000 نوع مختلف از محصولات را تولید می کند از یونیفرم و زره گرفته 
تا چادر و کمربند مهمات. جدول 1 نشان دهنده کاهش خرید واقعی و پیش بینی 

شده DLA از سال مالی 2014 تا 2017 است )به میلیون(.
با وجود محدودیت های موجود در قانون کنترل بودجه در ســال مالی 2015 ، 
نیاز به افزایش بودجه در بخش تجهیزات فردی وجود داشــت اما بسیاری از 
خریدهای برنامه ریزی شده انجام نشد و به احتمال زیاد کل بودجه 350 دلاری 
مورد استفاده قرار نگرفت. برای مثال پیش بینی می شد که در سال مالی 2015، 
تعداد 190000 چادر و پناهگاه خریداری شود اما نگاهی اجمالی به خریدهای 
انجام شده در ماه اکتبر نشان می دهد که در واقع تعداد بسیار کمتری پناهگاه 

سفارش داده شده بود.
پیمانکاران پناهگاه های نظامی به دنبال ادغام هستند. در همین چند سال اخیر 
تجارت محصولات نظامی افت کرده است. چنانچه کسی وابسته به سفارشات 
نظامی باشــد، حفظ پایداری و دوام یک تجارت دارای کارکنان آموزش دیده 

مشکل است. تامین کنندگان اولیه پناهگاه ها در سال 2015 عبارت بودند از:
• Outdoor Venture Corp., Stearns, Ky.;
• Camel Manufacturing Co., LaFollette, Tenn.;
• Hunter Defense Technology (HDT), Solon, Ohio;
• Alaska Structures, Anchorage, Alaska;
• Diamond Brand Canvas Products, Asheville, N.C.;
• Johnson Outdoors Gear Inc. (Eureka), Binghamton, N.Y.;
• CAMSS Shelters, Kirkland, Wash.;
• Anchor Industries Inc., Evansville, Ind.; and
• DHS Technologies LLC, Orangeburg, N.Y.

ــه یــک ســرمایه گذار خصوصــی واگــذار  در طــول ســال کمپانــی کمــل ب
شــد و کمپانــی HDT نیــز کمپانــی DHS Technologies، تولیــد کننــده 

ــرد. ــداری ک ــای ™DRASH را خری پناهگاه ه
ادغــام صنایــع نظامــی بــه تولیدکننــدگان جلیقه های بالســتیکی نیــز ضربه 
زد کــه نگرانــی آن در گــزارش ضمیمــه ی قانــون تخصیــص بودجــه وزارت 
دفــاع بــه چشــم مــی خــورد. ارتــش در نتیجــه ی کاهــش یافتــن هزینــه 
هــای دفــاع در راســتای فعالیــت بــا بودجــه کمتر، خلاقیــت بیشــتری از خود 
نشــان مــی دهــد. در ایــن رابطــه می تــوان بــه بهبــود محافظــت جلیقــه 
هــای بالســتیک اشــاره کــرد. در حال حاضــر تعداد جلیقــه هــای IOTV2 در 
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فهرســت امــوال حــدود 400000 عــدد اســت. تغییر الگــوی اســتتار و تبدیل 
 4)OCP( ــر ــه الگــوی اســتتار موث ــی )UCP(3 ب آن از الگــوی اســتتار جهان
و بهبــود موانــع محافظتــی کــه پــس از آن شــکل گرفــت باعــث منســوخ 
شــدن جلیقــه هــای موجــود در انبــار شــد. یــک گــروه از پشــتیبانی نظامــی 
آژانــس لجســتیک دفاعــی بــه جــای خریــد جلیقــه هــای جدیــد کــه قیمت 
هــر کــدام از آن هــا 791 دلار تخمیــن زده مــی شــد، بــا فعالیــت در ســال 
هــای اخیــر بــر روی پــروژه ی تبدیــل جلیقــه هــا موفــق شــدند هــر کــدام 
از جلیقــه هــای غیــر قابــل اســتفاده را بــا هزینــه ی 412 دلار بــه جلیقــه 

هــای قابــل اســتفاده تبدیــل کننــد.
آژانــس لجســتیک دفاعــی بــا مقــاوم ســازی جلیقــه هــای موجود بــه جای 
خریــد جلیقــه هــای جدید تــا کنــون حــدود 56 میلیــون دلار به نفــع مالیات 
دهنــدگان صرفــه جویــی کــرده اســت کــه بــا تکمیــل پــروژه مجمــوع آن 
بــه 150 میلیــون دلار مــی رســد. ایــن قضیــه بــه نفــع مالیــات دهنــدگان 
ــع  ــر در صنای ــه هــای کمت ــای ســاخت جلیق ــه معن ــا ب و ارتــش اســت ام
نســاجی مــی باشــد. ارتــش آمریــکا 10 ســال پیــش و در اوج درگیــری های 
افغانســتان و عــراق 1/7 میلیــون عــدد جلیقــه IOTV ســفارش داده بــود. 

امــروز تعــداد جلیقــه ی مــورد نیــاز در هــر ســال 40000 عــدد اســت.
اقدام دیگر تاثیرگذار بر صنایع منسوجات فنی، ادغام الگوهای استتار یونیفرم 
های جنگی بود. تا قبل از ســال 2002 دو طرح اصلی برای هر کدام از چهار 
شــاخه وجود داشت؛ جنگل و صحرا. از ســال 2002 و در طول 10 سال، 10 
الگوی متمایز برای کاربردهای مشخص و برای هر کدام از شاخه های نظامی 
معرفی شد. مرحله تغییر به الگوی استتار جهانی در سال 2002، 5 میلیارد دلار 
برای ارتش آمریکا هزینه داشت. هشت سال بعد و در سال 2010 ارتش مجددا 
تصمیم گرفت تا این الگو را هم تغییر داده و آن را به الگوی استتار موثر تبدیل 
کند که هزینه آن حدود 4 میلیارد دلار دیگر بود. این پروسه در ژوییه 2015 آغاز 

شد و پیش بینی می شود تا اکتبر 2019 تکمیل شود.
دیــوان محاســبات آمریــکا بــا بررســی هزینــه هــای مربــوط بــه طراحــی 
هــای اســتتار دریافــت کــه بیــش از 12 میلیــون دلار بــرای ایــن طــرح هــا 
ــه در ســال 2014  ــوان محاســبات در گزارشــی ک ــه شــده اســت. دی هزین
بــه کنگــره فرســتاده شــد عنــوان کــرد: "اگرچــه ارتــش، نیــروی هوایــی و 
نیروهــای دریایــی اظهــار داشــتند کــه احتیاجــات آن هــا بــرای لبــاس های 
جنگــی معلــوم و مشــخص اســت امــا اســتانداردهای عملکــردی بــه هــم 
ریختــه و نامشــخص بــود. موثــر بــودن اســتتار یکــی از پدیــده هــای عملی 
مــورد اســتفاده بــرای ســنجش کارایــی نبــود." بــر اســاس بــرآورد دیــوان 
محاســبات ادغــام طــرح هــا بــرای یونیفــرم هــای نظامــی مــورد اســتفاده 
در تمــام بخــش هــا مــی توانــد باعــث صرفــه جویــی حداقــل  80 میلیــون 

دلاری شــود.
درگیری های اخیر در عراق و ســوریه منجر به ایجاد چشــم اندازی مثبت در 
فروش نظامی خارجی از تجهیزات و یونیفرم های نظامی شــده است. اقلام 
مربوط به فــروش نظامی خارجی عبارتند از 11000 دســت یونیفرم جنگی 
مخصوص صحرا، 12000 بســته ی مخصوص حمله، 71000 عدد کمربند 
مهمات و 12000 عدد کمربند نارنجک. احتمالا در سال آینده نیز شاهد روند 

افزایشی خواهیم بود.
قانــون Berry Amendent همچنــان از بــازار نســاجی و محصــولات مــورد 
اســتفاده توســط ارتــش آمریــکا و امنیــت داخلــی محافظــت خواهــد کــرد. 

ایــن قانــون ســه فاکتــور اصلــی مهــم را شــامل مــی شــود:
- چنانچــه یکــی از محصــولات نســاجی در ایــالات متحــده آمریــکا قابــل 
تامیــن و خریــد باشــد، خریــد آن در انحصــار صنایــع داخلــی باقــی می‌مانــد.

- آستانه خرید 150000 دلار است.
- ایــن قانــون الزامــا بــرای محصــولات خــاص بــا فنــاوری پیشــرفته ی بالا 
بــه کار گرفتــه نمــی شــود نظیــر پوشــاک محافــظ در برابــر مــواد شــیمیایی 
کــه ممکــن اســت از کشــورهای عضــو ناتــو )ســازمان پیمــان آتلانتیــک 

شــمالی( تهیــه شــوند.
علی‌رغــم تدابیــر محافظتــی فــوق همچنــان نیــاز بــه یــک عملکــرد بهبود 
یافتــه وجــود دارد. نیــروی دریایــی ایالات متحده آمریــکا در مــاه اوت 2015، 
 Berry 55 قــرارداد را مــورد بازرســی قــرار داد تــا مطابقــت آن هــا بــا قانــون
ــان، 11  ــد. از می ــن کن ــون Buy America Act را تعیی Amendent و قان
قــرارداد از 23 قــرارداد بــه ارزش 73 میلیــون دلار بــا قانــون اول و 12 قرارداد 
از 32 قــرارداد بــه ارزش 1/2میلیــون دلار بــا قانــون دوم مطابقــت نداشــتند. 
مهــم تریــن دلیــل عــدم تطابــق قرارداداهــا بــا قوانیــن عــدم آگاهــی خریدار 

از وجــود ایــن الزامــات قانونــی بــوده اســت.

حمل و نقل
در سال 2015 تولید 17/5میلیون ماشین و کامیونت در ایالات متحده آمریکا به 
ثبت رسیده که نسبت به سال 2014، 15/7% رشد داشته است. با در نظر گرفتن 
میانگین 28 یارد مربع پارچه برای هر وســیله نقلیه می توان گفت که میزان 

مصرف پارچه 16/8میلیون یارد افزایش یافته است.
در صنایع تولید ایربگ نیز همچنان ادغام صنعتی وجود دارد. چند ســال پیش 
تعداد تولیدکنندگان ایربگ ماشــین 17 عدد بود؛ در حال حاضر به دلیل ادغام 
تولیدکنندگان خودرو تعداد آن ها انگشت شمار است. در سال 2015 کمپانی تی 
آردبلیو اتوموتیو توسط کمپانی آلمانی زد اف فردریش هافن در میشیگان افتتاح 
شده است. در ژانویه 2016 نیز کمپانی چینی نیگبو جویسون کمپانی استرلینگ 
هایتز را که در زمینه ی سیستم های ایمنی کلیدی فعالیت می کند، در میشیگان 

راه اندازی کرده است.
صنایع تامین کنندگان خودرو بیشتر تمایل دارند تا در اطراف مشتریان خود جمع 
شوند.  به همین دلیل است که تعداد زیادی از کارخانجات تولید مواد بی بافت 
و کامپوزیت ها در جنوب غربی آمریکا راه اندازی شده و گسترش یافته است از 
جمله بی ام دبلیو، ولوو، فولکس واگن و مرسدس بنز که مونتاژ آن ها در منطقه 

انجام می شود. 
میزان برآورد صنایع جهانی در سال 2015 در زمینه ایربگ و کمربند ایمنی به 
ترتیب 20 و 9 میلیارد دلار بوده است. وضعیت بازار ایربگ در سال 2015 می 

تواند خوب، بد و زشت باشد.
 خوب به این دلیل که بازار ایربگ ها و کمربندهای ایمنی هردو به دلیل افزایش 
تولید خودرو رشــد داشته است؛ در زمینه ی ایربگ ها تعداد هر کدام از وسایل 
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نقلیه هم موثر بوده است. در حال حاضر بر اساس گزارش گروه مشاوره ای پی 
سی آی، ایربگ ها تقریبا 19% کل منسوجات اتومبیل را به خود اختصاص می 
دهند. قوانین ایمنی جدید که اجباری هم هستند اکنون در برزیل و هند اجرایی 
شده است که به موجب آن ماشین های فروخته شده حتما باید ایربگ داشته 
باشند، این باعث افزایش بیشترتعداد ایربگ های مورد استفاده در دنیا می شود. 
تولیدکنندگان خودرو در کشــورهای توسعه یافته تلاش می کنند تا از طریق 
برنامه هایی نظیر برنامه ی جدید بازرسی ماشین، رتبه های بالایی را در زمینه 
ی ایمنی دریافت کنند که این خود یک محرک مهم در بازار ایربگ ها به شمار 

می رود. 
قســمت بد موضوع تنها مربوط به آینده نزدیک می شود. کشورهای کمی از 
جمله مکزیک هنوز ایربگ را به عنوان یک وسیله ایمنی اجباری نپذیرفته اند. 
مدیر عامل اجرایی جنرال موتورز، مری بارا اخیرا از تصمیم این کمپانی مبنی 
بر عدم استفاده از ایربگ در ماشین هایی که برای کشورهای آمریکای لاتین 
ساخته می شوند، دفاع و آن را یک تصمیم مالی قلمداد کرد. استفاده از ایربگ 

در ماشین هزینه های آن را 8 تا 10% افزایش می دهد.
قســمت زشــت موضوع هم مربوط به فرخوان خودروهای مجهز به ایربگ 
ها تولید کمپانی تاکاتا می شــود. تعداد خودروهای متاثر از این فراخوان رقم 
باورنکردنی 20 میلیون بوده که رو به زیاد شــدن هم هست. کمپانی تاکاتا در 
ســال 2014 حدود 25% سهم بازار ایربگ را در اختیار داشته است. مشکلات 
این کمپانی تولیدکنندگان دیگر را تحت فشــار گذاشت چون هم باید با روند 
رشد تولید وسایل نقلیه خود را هماهنگ می کردند و هم تعدادی از بازارهای از 
دست رفته تاکاتا را جبران می کردند چون تولیدکنندگان خودرو به دنبال تامین 

کنندگانی غیر از تاکاتا بودند.
 

لباس‌های کار محافظت‌کننده
بنا بر گزارش تحقیقاتی اخیر، محافظت حرارتی مهم ترین عامل محرک در بازار 
پوشــاک محافظ است و پس از آن قابلیت دیده شدن و خواص مکانیکی قرار 
دارد. بازار گسترده ی پارچه های مقاوم در برابر شعله را می توان به دو بخش 

پوشاکی و غیرپوشاکی تقسیم کرد.
بر اساس گزارش های به دست آمده از بازار، در سال 2015 میزان فروش پارچه 
های مقاوم در برابر شــعله که در صنایع لباس های کاری محافظ در ایالات 
متحده آمریکا مورد استفاده قرار گرفتند 720 میلیون دلار بوده است. پیشرفت 
نفوذ بازار در چند دهه اخیر برای این محصول باعث شده است تا لباس های کار 
مقاوم در برابر شعله دارای رشد یکنواختی باشند. پوشاک محافظ در برابر شعله 
علاوه بر کاربرد بدیهی آن ها در لباس های آتش نشانی در معدن، تصفیه خانه، 
صنعت، پتروشیمی، بهداشت و سلامت و صنایع عمومی-تقریبا تمام صنایعی 
که ریسک آتش گرفتن و حرارت بالا وجود دارد- نیز کاربرد دارند. صنایع نفت 

و گاز طبیعی در 5 سال گذشته گسترش زیادی یافته است.
البته رشــد لباس های کار مقاوم در برابر شــعله در سال 2015 به دلیل روند 
کاهشــی در تامین منابع نفت و گاز متوقف شده اســت. در این سال بیش از 
129000 از مشاغل نفتی و گازی از بین رفته است. هر چه تعداد کارگران کمتر 

باشد تعداد لباس های کار نیز کمتر می شود.

یکــی دیگــر از محــرک هــای بــازار افزایــش آگاهــی از خطــرات کار نظیــر 
جرقــه قــوس الکتریکــی، دریــل کاری و گــرد و خــاک اســت. آژانــس هــای 
فــدرال نظیــر اداره ایمنــی و ســامت شــغلی )OSHA(5 خواســتار افزایــش 

تدابیــر حفاظتــی بــرای کارگــران هســتند.
پوشاک پزشکی محافظت کننده، از کادر پزشکی در برابر عوامل بیماری زای 
مضر محافظت می کند. این لباس ها نه تنها از پزشکان بلکه از بیماران نیز در 
برابر آلودگی های احتمالی ناشی از پوشاک غیر استریل محافظت می کنند. پس 
از بحران ابولا در ســال 2014 میزان فروش پوشاک پزشکی محافظت کننده 
افزایش یافت. ممکن است در اثر ویرووس زیکا یا سایر بیماری های همه گیر 

باز هم مصرف این پوشاک افزایش پیدا کند.
محرک دیگر بازار علاوه بر محافظت فیزیکی لباس های کار، راحتی آن هاست. 
در اهمیت راحتی نمی توان اغراق کرد. راحتی در هنگامی که کارگران تجهیزات 
محافظ شــخصی خودرا بر تن می کنند بسیار تاثیرگذار است. این ترکیبی از 
صنعت مد و صنایع محافظتی می باشد. آن زمان که تنها عملکرد یونیفرم های 

کاری مهم بود، گذشته است.

منسوجات هوشمند
منســوجات هوشمند محصولات جدیدی هستند که این روزها همه جا راجع 
به آن ها صحبت می شــود. این ها نســل جدیدی از منسوجاتی هستند که 
انتظار می رود در پوشــاک، منسوجات خانگی و منسوجات فنی مورد استفاده 
قرار بگیرند. منسوجات هوشمند موادی هستند که یک سری عملکرد به آن ها 
افزوده شده است. یک تصور غلط که از منسوجات هوشمند وجود دارد این است 
که آن ها همان منسوجات الکترونیک هستند. در واقع منسوجات الکترونیک 
جزو منسوجات هوشمند به حساب می آیند اما تمام منسوجات هوشمند لزوما 
الکترونیک نیستند. منسوجات هوشمند علاوه بر اجزای الکترونیک می توانند با 
الیاف، نخ یا پارچه کنش پذیر شوند و نسبت به تغییرات فیزیکی نظیر رطوبت، 

دما، نیرو و نور واکنش نشان دهند.
در حال حاضر بیشــترین موفقیت های تجاری به ویژه در بخش منسوجات 
الکترونیک مربوط می شود به بخش های پزشکی، ورزشی و محافظتی. نفوذ 
به بازار مد برای منسوجات الکترونیک حداقل در آینده ی نزدیک دشوار است 
به دلیل مشکلات مربوط به شستشوی لباس، کمبود نخ های رسانای خوب و 
روش های ارتباط با تجهیزات الکترونیک. شرکتی که بتواند نخ های بادوام تهیه 

شده از پلیمرهای رسانا را عرضه کند موفق به تغییر استراتژی خود شده است.
صنایع منسوجات هوشمند بر خلاف ژئوسینتتیک و ایربگ هنوز در مراحل اولیه 
پیشرفت خود قرار دارد. شرکت های زیادی موفق به اختراع محصولات جدید 
می شوند. بیشتر این شرکت ها نوپا هستند اما شرکت های مهم و قابل توجهی 
هم وجود دارند که در زمینه ی تکنولوژی منسوجات هوشمند سرمایه گذاری 
کرده اند از جمله مایکروسافت و گوگل. تعدادی از شرکت های نوپا که در این 

زمینه فعالیت دارند از منطقه ی سیلیکون ولی می آیند.
نخستین محرک برای رشد منسوجات هوشمند ترکیب تکنولوژی نساجی با 
تکنولوژی های موجود در بازارهایی است که سعی در نفوذ در آن ها دارد مثل 
الکترونیک، مد و بهداشت و سلامت. این بازار همچنان بسیار اغواکننده است. 
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یکی از شــرکت های فعال در زمینه ی تحقیقات بازار، بازار جهانی منسوجات 
هوشمند در سال 2014 را 795 میلیون دلار تخمین زده است و پیش بینی می 

کند تا سال 2020 به 4/2 میلیارد دلار برسد. 

زیرساخت ها، فرصت های حفاظت از محیط زیست
در حالــی کــه در طــول یــک دهــه تقاضــای جهانــی بــرای ژئوســنتتیک‌ها 
دو برابــر شــده و از  3/2 میلیــارد دلار بــه 6/1 میلیــارد دلار رســیده اســت، 
ــد  ــل رون ــاده و پ ــش ج ــژه در بخ ــه وی ــکا ب ــده آمری ــالات متح ــازار ای ب
کاهشــی داشــته اســت. میــزان رشــد در ســال گذشــته تنهــا حــدود 3 تــا %5 
بــوده اســت. تصویــب قانــون FAST6 در مــاه نوامبــر باعــث تامیــن بودجــه 
325 میلیــارد دلاری بــرای تعمیــر پــل هــا و جــاده هــای نامناســب مــی 
شــود. قانــون FAST بــرای صنایــع ژئوســینتتیک بســیار مفیــد اســت بــه 
ویــژه بــرای آن دســته از محصــولات کــه در ســاخت و ســاز جــاده هــا مورد 
اســتفاده قــرار مــی گیرنــد. بســیاری از ایالــت هــا عــاوه بر بودجــه ی حمل 

و نقــل فــدرال، بودجــه ی خــود را هــم افرایــش مــی دهنــد.
بــازار ژئوممبران ها در ایالات متحده آمریکا به دلیل قوانین آژانس حفاظت از 

محیط زیست و قانون منابع آب و توسعه 2014 بهبود پیدا کرده است. 
بنابراین محرک های بازار ژئوسینتتیک ها در چند سال آینده هم به قوانین و هم 

بودجه دولت وابسته است.

تجارت و توافقنامه های تجاری
یکــی از اهــداف کلیــدی و مهــم ریاســت جمهــوری آمریــکا، بــاراک اوبامــا 
افزایــش صــادرات ایــن کشــور بــوده اســت. در ســال 2010 او بــا هــدف دو 
برابــر کــردن صــادرات از دســامبر 2009 تا دســامبر 2014 مشــوق صــادرات 
ملــی )NEI(7 را منتشــر کــرد کــه منجــر بــه اشــتغال زایــی و بهبــود کلــی 
ــر شــدن صــادرات جــای بحــث  ــکا می‌شــد. اگرچــه دو براب اقتصــاد آمری
دارد امــا NEI قطعــا زمینــه را بــرای توافقنامه‌هــای تجــاری نظیــر شــراکت 
ــس  ــرمایه‌گذاری تران ــاری و س ــان تج ــفیک )TPP(8 و پیم ــس پس تران

آتلانتیــک )T-TIP(9 فراهــم کــرد. 
ــعه  ــوز توس ــب مج ــال 2015 تصوی ــاری در س ــوع تج ــن موض ــم تری مه
صــادرات )TPA(10 و انجــام مذاکــرات مربــوط به شــراکت ترانس پاســیفیک 
بــوده اســت. نســخه نهایــی ابــن شــراکت توســط تمــام 12 کشــور شــرکت 
کننــده در فوریــه 2016 امضــا شــد امــا هنــوز یــک معاملــه ی تمــام شــده 
بــه حســاب نمــی آیــد چــون هــر کــدام از کشــورها بایــد جداگانــه آن را در 
داخــل تصویــب کنــد. بعیــد اســت کــه در ایــالات متحــده آمریــکا پیــش از 
جلســه کنگــره پــس از انجــام انتخابــات در نوامبــر راجع بــه آن بحث شــود. 

در نتیجــه تــا ســال 2017 آثــاری از شــراکت احســاس نخواهــد شــد.  
احتمــالا TPP تاثیــر اساســی چندانــی بــر صنایــع منســوجات فنــی نخواهد 
ــرای  ــرای کشــورهای عضــو TPP ب ــکا ب ــال حاضــر آمری گذاشــت. در ح
پارچــه هــای پوشــش دهــی شــده تعرفــه هــای بســیار کمــی را در نظــر 
گرفتــه اســت. در بــر گرفتــن قانــون "yarn Forward" در TPP خوب اســت 
امــا ایــالات متحــده آمریــکا در حــال حاضــر از نظــر صنایــع نــخ و پارچــه 

 Berry هــای فنــی در داخــل بســیار قدرتمنــد می باشــد. محدودیــت هــای
Amendent نیــز در شــراکت ترانــس پســیفیک محفــوظ اســت.

شــراکت ترانــس پســفیک بیشــترین تاثیــر خــود را بر صــادرات بــه مالزی و 
ژاپــن خواهــد گذاشــت. ایــالات متحــده آمریــکا پــس از چین دومیــن تامین 
کننــده ی بــزرگ پارچــه هــای فنــی بــرای ایــن دو کشــور اســت. در حــال 
حاضــر تعرفــه هــای گمرکــی در ژاپــن و مالــزی بــه ترتیــب 8/2% و %20 
اســت. تمــام ایــن تعرفــه هــا تحــت شــراکت ترانــس پســیفیک و بــه مجرد 

ایــن کــه توافقنامــه اجرایــی شــود، برداشــته خواهند شــد.
پیمان تجاری و ســرمایه گذاری ترانس آتلانتیک یا همان T-TIP همچنان 
مورد مذاکره است. این مذاکرات به دلیل فعالیت های TPP در سال 2015 از 
سرفصل خبرها خارج شد اما در کل پتانسیل بیشتری برای تاثیرگذاری بر صنایع 
منسوجات فنی آمریکا دارد. یکی از اهداف اتحادیه اروپا که در توافقنامه هم ذکر 
شده است دسترسی به ارتش آمریکا و سایر بازارهای دولتی این کشور است که 
 Buy America و Berry Amendent در حال حاضر تحت حفاظت قانون

Act قرار دارند.

ابتکارات تحقیقاتی دولت
شــاید مهم ترین فعالیت انجام شده در راستای بهبود صنایع منسوجات فنی 

آمریکا در سال 2015، تاسیس موسسات نوآوری با بودجه دولتی باشد.
اوباما در مارس 2915 اعلام کرد که وزارت دفاع بودجه ی موسســه نوآوری 
تولید الیاف و منســوجات را تامین خواهد کرد. وزارت دفاع مسابقه ای را برای 
تولیدکنندگان، دانشگاه ها و سازمان های غیرانتفاعی برگذار کرد تا قطب تولیدی 
جدیدی را که بر تکنولوژی های الیاف و منسوجات متمرکز است، تشکیل دهد 
که البته مکان آن هنوز اعلام نشده است. وزارت دفاع 75 میلیون دلار را برای 
مدت زمان سه سال به این امر اختصاص می دهد و پیش بینی می شود دولت 
ها و ایالات و  صنایع خصوصی نیز همین مقدار را برای این کار اختصاص دهند.
در سال 2015 دو ابتکار دولتی دیگر نیز اعلام شده که به نفع صنایع منسوجات 
فنی است. یکی از آن ها موسسه تولید مواد الکترونیک هیبریدی انعطاف پذیر 
برای منسوجات هوشمند می باشد که در سن خوزه کالیفرنیا واقع شده و دیگری 
موسسه تولید کامپوزیت های پیشرفته در ناکسویل، تنسی است که به ترتیب 

بودجه آن ها توسط وزارت دفاع و وزارت انرژی تامین می شود.
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